=
5
e
O
w
Z

L)

LY

K

&S - <, ’*. - .
\( N
, o D

=9
¥

APRIL 2




WELTREISENDE

Designerin und Kosmopolitin: Fiir Paola Navone ist die ganze Welt Inspiration. Thre
Entwiirfe waren schon ,ethno®, als es das Wort noch nicht gab, und sorgten dafur,

dass sich Mobel locker machten. Norman Kietzman traf sie in ithrem Studio in Mailand

aola Navones Studio liegt im

Mailinder Kreativviertel ,,Zona
Tortona®. Es ist ein zweigeschossi-
ger Backsteinbau im Hinterhof,
der Eingang wird durch einen
kleinen Garten versteckt. Drinnen sitzen die
20 Mitglieder ihres Teams im ersten Stock

zwischen unzihligen Materialproben und

Prototypen, es herrscht die Stille intensiven
Arbeitens. Man selbst kann nur warten. Die
Designerin ist verspitet, aufgehalten bei Fir-

entstand in Zusammen-

arbeit mit der Glasmarke

Lodes aus Venedig

menbesprechungen im Mailinder Umland,
Gervasoni und Casamilano gehoren zu ihren
Kunden, fiir Baxter hat sie gerade eine grofle
Outdoorkollektion entworfen. Dann kommt sie
und sieht aus, wie nur Paola Navone aussehen
kann: flielendes graues Gewand, ein XXL-Ring
am Finger, das graue Haar kurz geschnitten und
die grofien dunklen Augen dunkel um-
schminkt. Sie sitzt ruhig und spricht schnell.
Durch eine Glaswand sieht man im Neben-
raum die ersten Exemplare der Leuchte
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,Oblo", die sie gerade fur
die Marke Lodes ent-
worfen hat. Lodes ist aus
Venedig, die Leuchte,
Kklar, aus Glas.

Warum entwerfen Sie eine
Leuchte, die man kaum sehen
kann?

Die Idee war, Seifen-
blasen zu erzeugen, die
eine Zeit lang in der Luft
schweben. Im Glasschirm
sind die Farben weder
vollflichig noch kriftig.
Siesind eher flichtig, wie
alles an dieser Leuchte
flichtig ist. Fir uns lag die
Herausforderung darin,
einen Gegenstand so
leicht zu machen, dass
man denkt, er wiirde
davonfliegen, wenn man
nach thm pustet. Diese
Leuchte ist nichtan einen
Stil gebunden. Sie ist
nicht reich, sie ist nicht
arm, sie ist beinahe imma-
teriell. Damit ist sie das
Gegenteil von dem, was
wir sonst machen.

Inwiefern?

Normalerweise entwi-
ckeln wir Dinge, die sich
bertihren lassen. Hier geht
es eher um die Wirkung
des Objekrs, darum, Licht
aufdie leichteste und
leiseste Artzu erzeugen.
Glas ist ein wunderschdnes Material. Es ist wie
eine Flussigkeit, die an einem bestimmten Punkt
eine Gestaltannimmt und erstarrt. So erinnert es
an eine Art Membran, die aus Nichts besteht
(lacht).

Die Wahrnehmung der Dinge ist spatestens seit 1988
Thr Thema. Damals haben Sie mit dem Design-Unter-
nehmer Giulio Cappellini die Firma Mondo ge-
griindet und Ethno-Mobel salonfihig gemacht. Seit-
herversteht man Design nicht mehr als rein westliches
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Phinomen, sondern lasst sich auch von anderen
Kulturen inspirieren. Was hat Sie zu Mondo in-
spiriert?

Mondo war ein unglaubliches Abenteuer, weil
wireine Art Wette eingegangen sind. In den
Achtzigerjahren wurde das Design von Mem-
phis bestimmt. Doch die Frage war: Was kommt
als Nichstes? Also stellten wir eine Kollektion
zusammen, die Einfliisse aus der ganzen Welt
enthielt. In diesen Jahren verbrachte ich die
Hilfte meiner Zeit in Asien. Es war eine Evoluti-
on, bei dersich gar nicht so sehr die Dinge
veranderten, sondern eher die Menschen und
ihr Blick aufdiese. Es ist schon, dass sie sich
gedffnet haben. Heute ist es vollig normal, auf
geflochtenen Stithlen zu sitzen.

Welche Erfahrungen haben Sie in Asien gesammels?
Sie haben Ihr Leben ja gut zwanzig Jahre zwischen
Mailand und Asien aufgeteilt und hatten sogar ein
Designbiiro in Hongkong.

Ich habe viele Unternehmen kennengelernt, die
aufdie Verarbeitung verschiedener Materialien
und auf unterschiedliche Handwerkstechniken
spezialisiert waren. Und mit ihnen Projekte
realisiert, die von internationalen Organisatio-
nen wie der Weltbank oder der UNIDO (Orga-
nisation der Vereinten Nationen fiir industrielle
Entwicklung) finanziert wurden. Damit sollte
kleinen und teils sogar groffen Firmen geholfen
werden, Dinge zu produzieren, die sich in
Europa oder in Amerika verkaufen lassen. Mich
haben ihr Know-how und ihre Formenschitze
inspiriert. Als ich anfing, mit Gervasoni zu ar-
beiten, habe ich eine ganze Reihe von Kon-
takten eingebracht. Es war ein wirklicher Pio-
niermoment.

Geruasoni haben Sie als Art-Direktorin von 1998 bis
2020 geformt und aus dem inzwischen mehr als 140
Jahre alten einstigen Korbwarenunternehmen aus
Udine eine ldssige, unkonventionelle Mobelmarke
gemacht. Vor allem die Kollektion ,, Ghost™ hatte
daran grofen Anteil, die dieses Jahr 20 wird. Was
war das Besondere an dem Entwurf?

Die Idee von ,,Ghost” besteht darin, das Gesicht
von Mobeln mit abziehbaren Beziigen zu ver-
indern, als wiren sie Chamaleons. Gervasoni
hatte zu diesem Zeitpunkt noch nie Polstermo-
bel hergestellt. Sie brauchen eine ganz eigene
Kultur der Fertigung, die man nicht von heute

auf morgen erlernen kann. Also habe ich eine
Kollektion entworfen, fiir die man das auch
nicht kénnen muss. Wir haben eine sehr diinne
Tragerstruktur entwickelt und dartiber gewisser-
mafen ein XXL-T-Shirt gelegt. Natiirlich waren
italienische Mobel schon bekannt fir Beziige
zum Abnehmen. Doch musste man ein Sofa
daftir zum Polsterer schicken. Mit ,Ghost” gab
es den ersten echten abnehmbaren Bezug.

Wie steht es um das gegenwdrtige Design?

Es gibt eine katastrophale Angst vor Experimen-
ten. Jeder macht die gleichen Dinge ein biss-
chen anders. Aber es fehlt diese Neugier auf
andere Dinge, die mehr mit dem Immateriellen
zu tun haben. Etwas, das ich sehr vermisse. Ver-
stehen Sie mich nicht falsch: Viele machen das
gut, manche sogar sehr gut. Aber diesen beruhi-
genden Mdbeln in beigen Farben fehlen jeg-
liche Kontraste. Die Hersteller sind nur darauf
fixiert, die Markte zu verstehen und die immer
gleichen Dinge zu verkaufen. Alles ist sehr hori-
zontal angelegt ohne Ausschlige nach oben oder
nach unten. Niemand fragt sich mehr, in wel-
chem Haus oder in welcher Welt wir morgen
leben wollen. Doch nur so kdnnen wir heraus-
finden, was wir als Nichstes tun sollen.

Was wire das Ihrer Meinung nach?

Zunichst einmal ist da die Absurditit der Um-
weltverschmutzung. Wir reden einerseits viel
und tun andererseits noch zu wenig. Dabei

Bestseller: Die Karaffe , Fisch” entwarf Paola Navone (unten)
fur Serax, das Sofa ist aus der ,Ghost"Kollektion von Gervasoni,
die Liege ,Lo-Lita" bringt die Marke Slide aus lalien heraus

sollten wir authoren, so viele Dinge zu ent-
werfen und zu produzieren. Die Digitalisierung
fuhrt dazu, dass sich die Menschen mehrund
mehraufdie virtuellen Dinge konzentrieren.
Bei unseren Architekturprojekten verwenden
wir oft Mobel aus zweiter, dritter oder vierter
Hand. Das ist natiirlich ein radikaler Ansatz,
aber in gewisser Weise gefillt uns das sehr gut.
Indem wir Dinge benutzen, die bereits existie-
ren, brauchen wir keine neuen zu produzieren.
Wenn wir doch etwas entwerfen, ist es mir
wichtig, dass Objekte dabei herauskommen, die
nicht allzu prizise wirken, sondern etwas Imper-
fektes besitzen. Sie sollen Seele zeigen.

Warum haben Sie —iibrigens die beste Aktion wah-
rend des vergangenen Salone — Ihr Archiv aufgelost
und alles verlost?

Aufmeinen Reisen habe ich iber die Jahre
Tausende Dinge gesammelt, die dann in mei-
nem Haus standen. Wir haben ihnen ebenso
wie vielen Prototypen eine Nummer gegeben.
Und wer diese gezogen hat, konnte den Gegen-
stand mitnehmen oder dalassen, wenn erihn
nicht haben wollte: ,, Take it or leave it“ hieR das
Projekt, und lustigerweise dachten viele Teil-
nehmer, sie mussten dafur bezahlen. Dabei
sollten sie einfach nur die Dinge mit nach Hause
nehmen. Mir war diese Aktion sehr wichtig. So
habe ich meine ganze Welt geleertund den
Kopfwieder frei. Ich kann wieder neu dariiber
nachdenken, was ich morgen machen will.
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